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REGULAMIN KONKURSU DLA NGOs
w ramach Targéw CSR 2012

1. POSTANOWIENIA OGOLNE
1.1. Przepisy tego Regulaminu dotyczg organizacji pozarzgdowych biorgcych udziat w Konkursie dla
NGOs towarzyszgcym Targom CSR 2012.
1.2. Organizatorem Konkursu jest Stowarzyszenie Forum Odpowiedzialnego Biznesu z siedzibg w
Warszawie przy ul. Szpitalnej 5 lok. 5.
1.3. Uzywane w Regulaminie skréty i wyrazenia oznaczaja:
e Targi: Targi CSR
e Konkurs: Konkurs dla NGOs
e Zglaszajgcy: organizacja, ktéra przestata formularz zgtoszeniowy do udziatu w Konkursie
¢ Wystawca: organizacja majgca prawo do zaprezentowania dobrej praktyki na stoisku podczas
Targéw CSR
¢ Organizator: Stowarzyszenie Forum Odpowiedzialnego Biznesu
e CNK: Centrum Nauki Kopernik - miejsce, w ktérym odbywajg sie Targi
CSR: corporate social responsibility (spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu).
1.4. Celaml Targow sa:
e promocja CSR jako narzedzia poprawy efektywnosci i innowacyjnosci dziatan na réznych
poziomach zarzagdzania;
e poprawa konkurencyjnosci firm poprzez oparcie strategii firmy na CSR;
e propagowanie wspotpracy firm z partnerami spotecznymi;
e dzielenie si¢ dobrymi, innowacyjnymi rozwigzaniami.
1.5. Miejsce i data Targow: Centrum Nauki Kopernik, ul. Wybrzeze Kos$ciuszkowskie 20, 29 marca
2012.
1.6. Wystawca zobowigzuje sie do zapoznania i stosowania wymogéw niniejszego Regulaminu.

2. WARUNKI UDZIALU
2.1. W konkursie moga wzigé¢ udziat organizacje pozarzgdowe, tj. stowarzyszenia, fundacje i inne
organizacje non-profit (za wyjatkiem fundacji korporacyjnych), dziatajgce na terenie RP posiadajgce
osobowo$¢ prawnag, ktére wspotpracowaty/wspoipracujg  z  biznesem  przy  wspolnym
projekcie/programie, chcg zaprezentowac te wspotprace jako przyktad dobrej praktyki w zakresie
CSR, wypetnig odpowiedni formularz zgtoszeniowy i przesla go do Organizatora w wymaganym
terminie wraz zatgcznikami.
2.2. Zgtaszajagcy otrzyma prawo do zaprezentowania zgtoszonej dobrej praktyki podczas Targdw,
jezeli znajdzie sie w gronie zwyciezcéw wybranych przez Jury Konkursowe, w skfad ktérego wchodzg
przedstawiciele Forum Odpowiedzialnego Biznesu i potwierdzi w wyznaczonym czasie cheé
wystawienia sie podczas Targdw.
2.3. Prezentacja wybranych przez Jury dobrych praktyk podczas Targow jest bezptatna.

3. PROCEDURA KONKURSOWA
3.1. Zgtoszenia na Konkurs przyjmowane sg do dnia 16 lutego 2012.
3.2. Organizacja moze zgtosi¢ kilka przyktadéw wspotpracy z biznesem, wypetniajgc dla kazdej dobrej
praktyki odpowiedni formularz zgtoszeniowy.
3.3. Formularz zgtoszeniowy nalezy wypetni¢ online na stronie podanej przez Organizatora.
3.4. Do konkursu nie zostang dopuszczone zgtoszenia merytorycznie niekompletne, przestane na
niewtasciwym formularzu oraz po terminie.
3.5. Dopuszcza sie mozliwosé uzupetnienia niekompletnego zgtoszenia w ciggu 2 dni roboczych od
dnia wystania przez Organizatora maila z prosbg o wniesienie poprawek.
3.6. Koszty przygotowania materiatéw dotgczonych do zgtoszenia ponosi Zgtaszajgcy.
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3.7. Materiaty, ktére zostang dotgczone, nie podlegajg zwrotowi.

3.8. W ciggu 7 dniu roboczych od zamknigecia terminu nadsytania zgtoszen Jury Konkursowe, w sktad
ktérego wchodzg przedstawiciele Forum Odpowiedzialnego Biznesu, wybierze sposréd nadestanych
zgtoszen 5, ktére otrzymajg prawo do bezptatnej prezentacji podczas Targéw CSR.

3.9. Podstawowe kryteria oceny nadestanych zgtoszen to:

Dilugofalowosé: Czy prezentowany projekt/ program ma charakter/ potencjat diugofalowej lub
powtarzalnej wspotpracy z biznesem?

Multiplikowalnosé: W jakim stopniu formuta wspotpracy jest uniwersalna i mozliwa do wykorzystania
i zastosowania przez inne organizacije i firmy?

Pozafinansowe zaangazowanie biznesu: Jaki pozafinansowy wkfad wnidst partner biznesowy?
Wzajemnos¢ korzysci: Jakie korzysci ze wspotdziatania wyniknely dla adresatow praktyki,
organizaciji, firmy i szerszego otoczenia? Na ile sg okreslone i jasno zdefiniowane?

Mierzalnosc¢: Jakie przyjeto kryteria sukcesu programu i jak byly one mierzone?/ W jaki sposéb
mierzono efektywnosé/ skutecznos¢ programu?

3.10. Informacje o zwyciezcach zostang umieszczone na www.targiCSR.pl oraz przestane do
organizacji biorgcych udziat w konkursie drogg elektroniczna.

4. PREZENTACJA NA STOISKU PODCZAS TARGOW
4.1. Organizator zapewnia standardowg zabudowe stoiska o powierzchni 6m? wraz z logo Wystawcy.
Wynajem dodatkowego wyposarzenia i sprzetu wystawca musi skonsultowa¢ z Organizatorem.
4.2. Wystrgj stoiska Wystawca wykonuje we wtasnym zakresie i na wtasny koszt.
4.3. Wystawca nie moze naklei¢ zadnych materiatéw na Sciankach stoiska bez wcze$niejszej zgody
Organizatora.
4.4. Eksponaty nie mogg by¢ umieszczane w ciggach komunikacyjnych, a pokazy nie mogg utrudnia¢
lub uniemozliwia¢ bezpiecznego poruszania sig uczestnikow.
4.5. Wystawca ma czas na przygotowanie stoiska w dniu Targdow przed ich rozpoczeciem, w
godzinach wskazanych przez Organizatora.
4.6. Wystawca ponosi odpowiedzialnos¢ finansowg za szkody powstate w wyniku uzytkowania
stoiska.
4.7. Wystawca moze wydelegowa¢ maksymalnie 2 osoby do obstugi stoiska. Kazda osoba do obstugi
stoiska jest zobowigzana do posiadania identyfikatora wydanego przez Organizatora.

5. POSTANOWIENIA KONCOWE
5.1. Przypadki nieuwzglednione w Regulaminie bedg rozstrzygane na podstawie przepiséw Kodeksu
Cywilnego.
5.2. Wystanie zgtoszenia oznacza jednoczesnie zgode na zamieszczanie dobrej praktyki w
materiatach promocyjnych i informacyjnych zwigzanych z wydarzeniem oraz z promowaniem
odpowiedzialnego biznesu i wspétpracy pomiedzy biznesem a organizacjami pozarzadowymi w
ramach innych dziatah podejmowanych przez Organizatora.
5.3. Wystanie zgtoszenia oznacza akceptacje Regulaminu przez Zgtaszajgcego.
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